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SOSTENIBIL
IDAD

LAS CLAVES

DE LA COMPETITIVIDAD



QQué 
tienenque 
ver:

¿Las 
croquetas,los villanos y la 

inteligencia 
artificial?



“LA HISTORIA DE UNA 
FAMILIAQUE TENÍA UN 

SUEÑO”



LAS 
CROQUETASque cautivaron paladares 
y exigieron un espacio 
más grande. La calidad y 
el sabor casero se 
convierten en la firma de 
la casa.



La VISIÓN de 
Miguel

se convierte en 
una misión 
familiar.

David y Juan Botaya 
han hecho crecer la 
compañía, 
manteniendo la 
esencia de su padre.
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NUESTR
A

Del 
ingrediente a la propuesta 
gastronómica.

GAM
A
DE 
PRODUCTOS
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INNOVACIÓN

FAMILIA

HONESTOS

AMANTES DE LA GASTRONOMÍA

COMPROMETIDOS CON LOS NUESTROS

calidad/preci
o casero y tradicional 

éticamente 
responsable

”Aldelís me ayuda a alimentar 
a mi familia como yo lo haría 

pero en menos tiempo, 
facilitándome la elaboración.”

”Los productos siempre están deliciosos y los 
pueo integrar en platos saludables.”

Familias 
trabajadoras, de 
edad 35-45 años, 

que quieren 
alimentarse bien.

Logo e imagen corporativa, RRSS, 
web y publicidad; packaging y 
calidad.

MARCA MODERNA, INNOVADORA Y 
AMANTE DE LA GASTRONOMÍA

http://www.youtube.com/watch?v=eE_8_6dzUr0


“Los Villanos
de la 

competitividad”
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del Mago de Oz y su 
falta de talento
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HISTORI
Ade un testimonio 

real.

La



Diálog
o con 

grupos
de 

interés

ALTO

Im
p
o
rt

an
ci

a 
p
ar

a 
lo

s g
ru

p
o
s 

d
e 

in
te

ré
s.

Impacto 
en el 

negocio
de AVES 

NOBLES 

YDERIVADO
S

ALTO

Accionist
as
Proveedore
s

Empleado
s
Cliente
s

Consumid
or
Socieda
d



OD
S

guían nuestra 
estrategia

Lo
s

Conoce
r los 
ODS

Definir 
los 

ODS
prioritario

s

Paso 1 Paso 2 Paso 3

Establecer 
metas e 

indicadore
s

Paso 
4

Integra
r

Paso 
5

Comunic
ar y 
reportar

17



...Y CON LOS OBJETIVOS DE
 DESARROLLO SOSTENIBLES 

ODS.

Inversión en tecnología e 

I+D+i para reducir la 

pérdida y el desperdicio 

alimentario a través de

toda la cadena de valor.

Colaboración activa con el 

Banco de Alimen- tos, 

donando más de 5000Kg 

anuales.

Promocionamos al valor 

de las proteínas en una 

dieta equilibrada (foros, 

congresos...).

Compromiso estrategia 

NAOS, reducción de azú- 

cares, sal, y grasas satu- 

radas.

Inversión en I+D+i para 

fomento del desarrollo 

tecnológico y la innova- 

ción en actividades.

Ganadores de Premios 

Incustria Conectada 4.0

en 2020

Proyecto Zerow Residuos 

GREAN DEAL. Procesos 

productivos que reducen el 

desperdicio alimenta- rio a 

través de la digitali- zación.

Envases y embalajes más 

sostenibles.

Reducción del plástico: 

Inversión en I+D+i para 

mejorar la evaluación de 

la cadena de suministro 

en materia de sostenibili- 

dad y reducción del des- 

perdicio alimentario.

· Sociedad civil: Atades.

· Sector académico: Cá- 

tedra Unizar.

· Sector empresarial: 

ALAA, CEOE.

· Sistema I+D+i: Platafor- 

ma tecnológica Food for 

Life.

Sector público: Parque 

Nacional de Ordesa.

HAMBRE 
CERO

SALUD 
YBIENESTAR
Promovemos entre los 

empleados y los consu- 

midores estilos de vida 

saludables: recetas, acti- 

vidad física, info nutricio- nal 

(en RRSS y web).

PRODUCCIÓN 
YCONSUMO 
RESPONSABLE
S
Somos firmantes del Pacto 

por una Economía 

Circular.

ALIANZAS 
PARALOGRAR 
LOS 
OBJETIVOS
Establecemos alianzas
público-privadas con to- 

dos los agentes para rea- 

lizar proyectos de contri- 

bución a los ODS.

INDUSTRI
A,INNOVACIÓN E 
INFRAESTRUCTUR
AS



Cuidad
o

PATROCINIO
S

DESARROLLO 
RURAL

ORÉ
S

DONACIONE
S

ALDELÍS CON EL 
DEPORTE

del 
entorno



Cuidad
o

-Energía 
100% 
renovable

-Ecoemb
es

-Nuest
ra 
Empre
sa

del medio 
ambiente



Nuestro 
compromisocon la 

innovación

La INNOVACIÓN forma 
parte de nuestra tradición y de 
nuestra cultura empresarial 

como mecanismo de creación de 
valor.



Proyectos con el 
consumidor como eje 
central y en línea con 
nuestros objetivos:-Salud
-Sostenibilid
ad
-Comodida
d



Plan 
deINNOVACIÓ

N



-Reconocimien
todel Gobierno de 
Aragón

-Premios 
Nacionales
Industria Conectada 
4.0
(2ª Edición 2020)



QQué 
tienenque 
ver:

¿Las 
croquetas,los villanos y la 

inteligencia 
artificial?



“La innovación constante es la única forma de mantenerse 
competitivo, porque ninguna ventaja es sostenible en el largo 

plazo.
Por eso, debemos buscar soluciones 

creativas y responsables con el 
entorno.”

-Jorge González Moore



www.aldelis.com
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