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Grupo Siro es una empresa de origen familiar

Lider en el sector de la
alimentacion, de
productos derivados del
cereal, con capital 100%

espanol.

e el s, AR gs ammee. Nuestra M |S | O N
Nuestra VI S I O N L 5T ' ‘J "
siona transformar cereales en alimentos
e =dles los mejores p C te: novadores y accesibles para todas las
todos los consumidores de una sociec : Gl ‘ Bajando con los clientes que comparten
valore por lo que somos y hacemos y.qt le. R o de empresa y favoreciendo el desarrollo
s iempre. g S e nuestros colaboradores, y de agricultoresy

proveedores locales.
77

ALIBER




26 anos trabajando para llevar ilusion a las
mesas de los hogares espanoles
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De la mano del mejor cliente

MERCADONA

Con quien llevamos
cerca de 20 anos
construyendo juntos
nuestro modelo de éxito

¥ yea
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SOmos su Interproveedor especialista de
referencia en 5 categorias

91.000Tm 77.000 Tm
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Mas de 240

productos
Imbatibles en
sus lineales

72.000 Tm
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Apoyandonos en nuestros 12 centros de
produccion

CENTROS gE
PRODUCCION .
« 4 Centros en Venta de Banos
SEDE (Palencia)
PRINCIPAL « 2 Centros en Aguilar de Campoo
(Palencia)

« El Espinar (Segovia)

« Toro (Zamora)

- Medina del Campo (Valladolid)
- Paterna (Valencia)

- Navarrés (Valencia)

» Venta de Banos ,
(Palencia)
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Anticipandonos siempre a través de la

INNOVvVacClion
1,8% 69
10’ 1M€ . Inversién/Cifra de Mejoras de productos
Inversion en |+D# negocio _

Respaldados por equipos de
9 Inteligencia de mercado de

Nuevos ConSeOIliJ?agidég del Colaboracion con mas dé I+dea_’ u_n Centro de I+D

lanzamientos e 30 Compaiias especialista en el sector

Innovacion ot . .
sy alimentacion.



https://www.youtube.com/embed/7CFhGnfygNg?rel=0&amp;controls=0%22%20frameborder=%20%22%20allowfullscreen;autoplay=1

Nuestro Modelo de Innovacion

Transformacion
Productos completamente
novedosos

Impacto

Innovacion de necesidad

Productos diferenciados que partiendo de

una base existente ofrecen al consumidor una
caracteristica nueva o diferenciadora

Sustitucion o Mejora
Sustitucion de productos existentes mejorando su calidad y la mejora

continua de todos los productos que fabricamos.
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Un equipo multicultural y multidisciplinar de
expertos

13 Equipos

ESPANA, FRANCIA,
MEXICO, REINO UNIDO,

ESTADOS UNIDOS, BRASIL, DOCTCRES
BOLIVIA, BULGARIA, 78
COLOMBIA, VENEZUELA, g
PERU, REPUBLICA DOMINICANA CON EDUCACION SUPERIOR
¥ PORTUGAL 14

ESPECIALISTAS
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Nuestros productos destacados 2016
Casos de Exito para Grupo Siro

Tortitas de Arroz Pan 12 Cereales Pasta ‘Hélice’ 500qg. Muesli Sin Choco Buns
y Yogurt y Semillas Azucares
Anadidos
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PROYECTO CIBENA
Mejora de la cadena de valor -
en la produccién de =

superalimentos
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PROYECTO CIBENA

Mejora de la cadena de valor en la produccion de superalimentos

El Objetivo Principal del Proyecto es
obtener y aumentar la presencia de
“superalimentos” en el lineal a un
precio competitivo en relacion con
otros alimentos tradicionales actuando

sobre la cadena de valor.
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Alimento
tradicional

Superalimento

Plantas
medicinales
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« Desarrollo de productos de

= Desarrollo de derivados de

R Frecus:acha _ .E = Factores de procesado o
o . Selecc_n:l-n de Genotipo e «Operaciones de b= IVyVgama
o (especies, cultivo, ecotipo) = transformacion 3
E . D:I-n_dlﬂlﬂl'l?fr S (descascarillado, limpieza, ‘E  Desarrollo de platos
= medicambientales molienda, fraccionamiento, — preparados
Q (localizacion, temperatura, EE extrusionado y =)
'~E humedad...) 'S texturizacion) ®
E « Factores agronémicos E = Factores de H e e
35 (fertilizantes, estados de - almacenamiento (Escaldado, o
- maduracién, irrigacion...) 2 estabilizacion, secado, L
s factores cosecha y post 2 aditivacion ensilado...) o
o cosecha © = Operaciones de extraccion o
o = |dentificacion del - = procesos fisicoquimicos de !
E momento de cosecha. o obtencion de extractos E
o Operaciones de o enriquecidos =
O recoleccion, 5] o
o almacenamiento, E
w
transporte
IMPACTO EN LA CADENA DE VALOR
" FIAB i N\
it ’ ¥ cnrven i @‘ﬁ
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Produccion primaria

Variedades

vegetales [
semillas

Tecnicas de
produccion

Transformacion primaria

Ingredientes con
nuevas texturas y

flavores

Extractos vegetales

Procesado industrial

Productos de
conveniencia

Platos
preparados (IV vy

V gama)

Derivados
cereales

smoothies y
bases liquidas
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| GO FRUSELVA

GLOBAL FOOD CO-MANUFACTURER

M Factores transformacion primaria

Estudio de las variables del procesado de vegetales

para la obtencion de ingredientes (zumos y purés) de

una calidad nutricional mejorada.

U4

Obtencidén de semielaborados:
4k Vitaminas
== minerales
== fibra

== NUTRIENTES

o Factores de procesado industrial

Desarrollo de nuevas gamas de productos superalimentos.

Elaboracion de productos tipo “’blended-breakfast’’
(leches vegetales + cereales/semillas + frutas/verduras).

Formato smoothies: Formato pouches:

= Leches vegetales == Aguacate
= Kale = Acai

== Chia/Lino == Quinoa
== Espinacas == Cacao

- Avena == Amaranto

Obtencion de productos finales:
Novedosas combinaciones de desayunos completos.
Fuente/alto contenido en vitaminas y minerales.
Fuente/alto contenido en fibra.
Sin azucares anadidos.
Bajo contenido en sal/sodio.
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GRUPO SIRO

Cultivamos futuro

M Factores transformacion primaria

Cultivos en Castilla Leon (varias variedades):

Quinoa.
Teff.
Chia.
Canamo.

A

] Leyenda

[ Superficies relativas de zonas

Valor del vigor
vegetativo
Rango:

0 min - 255 max

- ( Indice PCD )
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lGracias!

Jonas Lazaro Mojica
i+dea / Grupo Siro

Jonas.lazaro@imasdea.org ﬁim”? ) - C__:‘
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