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GRUPO CARINSA, ¿QUIÉNES SOMOS? 

Fundación: 1993, Sant Quirze del Vallès (Barcelona) 

 

Estructura: I+D+i, Fabricación, Control de Calidad, Marketing y 

ventas. 

 

Productos: Fragancias, aromas, preparados y aditivos tecnológicos. 

 

Sectores: Alimentación humana y animal; detergencia y 

ambientación; cosmética. 

 

Certificaciones: 

ISO 9001:2015; FSSC 22.000, ISO 22.716:2007 Halal, Kosher 

Food & Drug Adminstration USA 

UNE166.002:2014 
 
 

FILIALES 

Marruecos 

Argelia 

Turquía 



INNOVAMOS PARA TUS SENTIDOS 

Sabores 

Sabores 

Fragancias 

Olores 

Alimentación 
humana 

Diseño, fabricación y comercialización: 
- Aromas 

- Aditivos tecnológicos  
- Productos funcionales para la industria 

alimentaria 
- Mezclas y soluciones tecnológicas de 

alto valor añadido 

Fragancias 
Diseño, fabricación y 

comercialización de fragancias 

para el sector de la 

detergencia, la cosmética y la 

ambientación. 

Alimentación 
animal 



NUESTRA HISTORIA 
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• PAYMSA: Preparados tecnológicos para la Industria Alimentaria 
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• Carinsa Maroc SARL 
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• Fábrica Venezuela 
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• Carinsa Turquía 



MODELO ESTRATÉGICO 

Fragancias 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 
INNOVACIÓN 

I+D+i // Modelo de colaboración con clintes 

Transferencia de 
conocimiento 

Anticipación 

Colaboración 



INNOVACIÓN 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

I+D+i // Modelo de colaboración con clientes 

20% de inversión en innovación 
Sobre la cifra de negocio 

40% de la plantilla 
Departamentos técnicos I+D+i 

30% de la plantilla 
Licenciados y/o Doctores 



INNOVACIÓN 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

I+D+i // Modelo de colaboración con clientes 

CLIENTES 

CLUSTERS, 
ASOCIACIONES 

MULTISECTORIALES 
Y MUTUALISTAS 

CENTROS DE 
INVESTIGACIÓN, 

UNIVERSIDADES Y 
HOSPITALES 

PROVEEDORES 

ADMINISTRACIÓN 

PATRONALES 



NUESTRAS FILIALES 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

ESTABLECIDOS EN MÁS DE 30 PAÍSES 

EXPORTAMOS A MÁS DE 50 PAÍSES 

ESTAMOS PRESENTES EN 4 DE LOS 5 CONTINENTES 



CASOS DE ÉXITO 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Hemos sido la primera empresa española en llevar a cabo un proyecto en colaboración con una empresa 
marroquí mediante Proyectos  Internacionales con Certificación y Seguimiento Unilateral por CDTI. 

 
 

CLAVES: 
 

 Tipo de socio: Universidades / Empresas de alimentación / … 

 Tiempos – entre 6 y 12 meses: 

 - Las negociaciones pueden ser más complicadas que con socios nacionales (idioma, temas culturales…) 

 - Es necesaria la visita in situ del delegado del CDTI al socio internacional y posterior evaluación. 

 - Solicitud de financiación a nivel nacional / internacional a CDTI. 

 Motivación:  

 - Obtención de producto / proceso / servicio innovador a través del afianzamiento de la relación entre los socios internacionales. 

 - Incremento del I+D+i de ambas compañías. 

 - Reconocimiento internacional. 
 

 



CASOS DE ÉXITO EN MARRUECOS 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

 

FOOD-SANTÉ 

Derivados cárnicos saludables reducidos en grasa y sal con las 
mismas características organolépticas y de textura, que los 
elaborados tradicionales marroquís. 
 con el propósito de reducir el elevado porcentaje de obesidad 
que existe en dicho país y con una tendencia en los último años a 
incrementarse. 
 

BANCHERAU MAROC: Empresa alimentaria líder en el mercado 
magrebí dedicada a la transformación de productos de 
alimentación humana, principalmente elaborados como los 
embutidos. 
 
ESTADO: A punto de finalizarse con los resultados esperados en 
cuanto a reducción de grasa y sal.  

 

FOOD-À-FROID 

Preparados que permitan elaborar la masa de croquetas y la salsa 
bechamel sin aplicar calor. Ofrece así la posibilidad de elaborar 
productos refrigerados sin necesidad de adquirir maquinaria 
específica para este fin.   

DAWAJINE VIANDES: Empresa especializada en la fabricación de 
compuestos para animales, cría de pollos y pavos de engorde, 
transformación de carnes blancas, charcutería y platos 
preparados. 
 
ESTADO: Se ha aprobado en el Consejo la financiación por parte 
de CDTI. 

 

SAHI-FOOD 

Productos cárnicos cocidos para el mercado marroquí sin la 
adición de alérgenos ni aditivos alimentarios.  
 

SOMAFACO: Empresa marroquí de fabricación y envasado de 
alimentos de distintos tipos: embutidos, caldos, sopas, extractos, 
productos alimenticios refrigerados, bizcochos, galletas, 
confitería, aditivos naturales y colorantes, entre otros.  
 
ESTADO: Pendiente presentación PID tras denegación Innoglobal. 



CASOS DE ÉXITO EN ALGERIA 

INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

 

BIOLACT 

Aislar, identificar y comercializar cepas lácteas aisladas de 
productos lácteos tradicionales argelinos para su aplicación en 
matrices no lácteas (embutidos, gominolas, bebidas, etc.). 
 

SAFILAIT/BIOQUAL: SAFILAT: Empresa dedicada a la fabricación y 
distribución de productos lácteos / BIOQUAL es un laboratorio 
experto en investigación científica en el campo de la alimentación. 
 
ESTADO: Pendiente de evaluación PID para obtención de 
financiación nacional. 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

BENEFICIOS DE LA COOPERACIÓN 

 Afianzar la relación entre los socios y con CDTI. 

 

 Incremento de la actividad de I+D de ambas compañías. 

 

 Reconocimiento internacional a la labor realizada. 

 

 Económico. 

 

 Técnico: Implementación de los resultados obtenidos. 
 
 

 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

NUESTROS OTROS PROYECTOS 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Experiencia en la 
reducción de 

nutrientes críticos 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

COLABORATORIO de la 
reformulación  

 
CARINSA 

Perfil 
Nutricional 

(NRFI) 

Estudios 
de 

Mercado 
Tasas 

Etiquetado 
FOP 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Situación de partida 
(Chorizo Estándar) 

g/100 g 

Energía 427,00 

Grasa saturada 14,26 

Azúcar 1,57 

Sodio 1,90 

Etiquetado FOP en diferentes países 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Solución CARINSA 
(Chorizo Análogo) 

g/100 g Diferencias 

Energía 427,00 -48,95% 

Grasa saturada 14,26 -80,36% 

Azúcar 1,57 7,64% 

Sodio 1,90 -46,84% 

Etiquetado FOP en diferentes países 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 
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CARINSA 
5,44 

CLIENTE E 
-78,58 

CLIENTE D 
-78,58 

ESTANDAR 
-105,20 

CLIENTE C 
-66,12 

CLIENTE B 
-81,67 

CLIENTE A 
-78,89 

Perfil nutricional: NFR9.3 chorizo 

REFORMULACIÓN                    

El chorizo estándar (ESTANDAR) 
requiere de mejoras en el perfil en 
especial a lo que concierne al 
contenido de sal y también de 
azúcar.  
 
El chorizo análogo (CARINSA) es el 
que presenta el mejor perfil 
nutricional de la categoría 
situándola al lado de productos de 
consumo moderado o incluso 
regular. 
 NLIM 

Consumo 
regular 

Consumo 
ocasional 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Perfil nutricional: NFR9.3/UC chorizo 
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CARINSA 
29,36 

CLIENTE E 
-78,58 

CLIENTE C 
-66,12 

ESTANDAR 
-76,72 

CLIENTE A 
-78,89 

CLIENTE B 
-81,67 

CLIENTE D 
-78,58 

UCost 

COSTES                    

El Chorizo análogo (CARINSA) es el 
más coste efectivo de la categoría  
con el mejor perfil nutricional y por 
debajo de la media de coste de la 
categoría. 

Mayor 
Coste/nutrientes 

Menor 
Coste/nutrientes 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Neuroaromas 

Estudios de “plasticidad 
sináptica” demuestran que 
determinados aromas son 

capaces de replicar respuestas 
cerebrales similares a sabores 

de nutrientes críticos en cerebro  



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Panel propio 
que replica el 

total poblacional  

65% mujeres 
35% hombres 

43% con niños 
57% sin niños 

Distribución por 
población y 

geografía 

Conocimiento del Consumidor 

Preferencia 

Satisfacción 

Intención de 
compra 

Sensibilidad 
a precio 

Atractivo 

Características del Panel 

Mediciones 



INTERNACIONALIZACIÓN 

DIVERSIFICACIÓN ESPECIALIZADA 

Nuestra experiencia internacional nos permite 
apoyar a la industria española   

2016 2020 Solución 
Carinsa 

Azúcares 
totales 3,00 2,70 1,69 

Sal 3,90 3,50 2,53 

Grasa saturada 2,8 

Grasa total 41,00 38,95 10,83 

Reformulación de chorizo  
(Mediana en g/100 g) 



¡Gracias! 
Vanesa Martínez 
CEO Grupo Carinsa 
carinsa@carinsa.com 
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